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La exportacion animal vuelve a
crecer gracias al empuje de China

Espana envia el doble de carne y preparaciones al gigante asiatico en los 3 primeros
meses de ano que en ese periodo de 2020. Ovino y vacuno, pendientes de exportar alli

S.M. | SALAMANCA

La exportacion animal no deja
de crecer y asi, en los tres pri-
meros meses de este ano au-
mento6 un 65% con respecto al
mismo periodo de 2020. De las
823.526 toneladas exportadas
entonces se ha pasado a
1.358.348, con China como el
gran receptor. En este informe
del Ministerio de Agricultura
a través del CEXGAN se inclu-
yen productos de alimentacion
animal; carnes y preparacio-
nes; pescado y preparaciones
de la pesca: grasas, leches y
productos lacteos; huevos y
ovoproductos; apicultura; la-
na, pieles y cueros; productos
farmacéuticosy = productos
quimicos. Entre todos los sal-
dos positivos destaca el au-
mento en un 125% de la expor-
tacion de grasa.

China fue el destino princi-
pal de las exportaciones en car-
nes y preparaciones con 497.439
toneladas recibidas, con Filipi-
nas como el siguiente pais re-
ceptor, con 41.705 y cuando ha-
ce un ano el gigante asiatico re-
cibi6 aproximadamente la mi-
tad (244.185). Lidera la recep-
cion de carne de porcino espa-
nola, mientras que en vacuno
es Indonesia -China atn no
permite exportar alli- y en ovi-
no, Qatar. A pesar del Bréxit,
hay saldos positivos en la ex-
portacién a Gran Bretana, con
un 7,6% de incremento con res-
pecto al afio anterior en carnes
y preparaciones de ovino y ca-
prino y un 5,9% en vacuno. La
exportacion de animales vivos
a Gran Bretana es insignifican-
te, aunque si es importante en
genética, sobre todo en huevos
fecundados para incubacion o
en semen de bovino (creci6 un
6,3%).

En cuanto a la exportacion
de animales vivos, subi6 en ese
periodo un 26% en el caso del
vacuno y un 43% en aves pero
bajoé un 17% en ovino y un 74%
en porcino.

Ahora los operadores quie-
ren que se recupere cuanto an-
tes la actividad en el canal HO-
RECA -hosteleria, restaura-
cion y catering- pero, sobre to-
do, el contacto con el compra-
dor. “Necesitamos que los pai-
ses de destino pongan cara al
vendedor porque eso da con-

RANKING DE PAISES DE CARNES Y PREPARACIONES (t) (Acumulado anual)

marzo 2021 marzo 2020
1497.439 ] ‘
1244.185
4mwww@m@@le%@@@@mmw
(2 Q 48 & 5 B b L i g5 L Q ¢ 5 7 4 & a
2. Z 2 e °% o o & 2 B . 2 2 Z oo ‘o Fo Z %, x>
2, 2 2 % %2 92 2 Z 5z 2 B 2% 2. 02 % 3 ARG
® %%@%‘%? %%@?%%-o’ e %%Q%%ay%f
>
‘ marzo 2021 PGFGING marzo 2020 marzo 2021 VAFPNG marzo 2020
[ 1 '
492.765 : :
1241522 4536
I 5118 2516 11751 5o 160 110 a7 a9 sot [ 1296 768 573 s
% % % D 0% % %% D % 4 G O 4 "t 0
% %, % %&%&’;’: % %, %, %’9& %, o%,;}‘%@o% %, %, %f/&: %q"@%% 4705/} %
& > % T % Y %, % T D % %, % % %

RINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS (t) (Acumulado anual)

Exportacion
en MARZO

Exportacion ANUAL

677.126 m2021 2020
390.462
97.988 97.988  81.125 86.344
. X 49.210 35.1
g | | ‘ _35 88 ‘38.643 20.150 15.283 13.300 11.650 5.524 ‘26-660 18-266‘
Carnes y Alimentacion ~ Pescado y Lechey Preparaciones Lanas, Huevos y Resto de
preparaciones animal preparaciones  productos  alimenticias pieles ovoproductos prductos
de la pesca lateos y cueros

EXPORTACION DE ANIMALES VIVOS

marzo 2021

BOVINO
marzo 2020

acumulada

[
"L 0650 5539 ; 109

B
19.208
; 6.741 6.664 2939 235

BOVINO 17.815 9.955 79% 37.640 29.911  26% -

OVINO  93.719 82.313 14% 136.369 165.248 -17% ‘ marzo 2021 0‘""‘"’ marzo 2020

CAPRINO 0 0 - 75 -100% 71236 55050 579.500 70.645

EQUIDOS 92 73 26% 273 204 34% 5004 2,079 13.000 2103
g ¢ G Ay % . Y ;

PORCINO 150 643 -77% 180 703 -74% %, % %% %@. %&%%

fianza”, senala José Ramoén Go-
doy, de Provacuno. También en
el resto de sectores estan pen-
dientes de poder reanudar las
acciones comerciales, paradas
desde marzo por el coronavi-
rus.

Entrar en el mercado chino
es la esperanza para el sector
del vacuno y también la del ovi-
no, que mantiene que esta ya
“en el tltimo escalon de 1a esca-
lera”. Atn asi, y dado lo impre-
visible de la apertura, en el sec-
tor del vacuno el principal obje-
tivo ahora es recuperar el co-
mercio de animales vivos con

Argelia y volver a la normali-
dad con Turquia, después de la
devolucion de barcos. En carne
mira a Asia, donde Espana ya
esta bien posicionada en Viet-
nam, Hong Kong, Jap6n e Indo-
nesia. La carne de vacuno com-
petidora es la de Australia, Es-
tados Unidos y Canada que lle-
garon alli antes -Espana tuvo el
problema de las ‘vacas locas’- y
ofrecen el mismo producto, que
es carne de calidad.

En cuanto al porcino, China
es la gran compradora pero Es-
pana esta presente en 130 pai-
ses. Ahora también mira a

Africa con el objetivo de diver-
sificar atin mas.

Por otra parte, Arabia Sau-
di, clave en ovino, lo es también
para la apicultura. En marzo
Espana export6 alli 622 tonela-
das, el doble que al siguiente
destino, que fue Israel.

Salamanca es fuerte en ex-
portacion y, a pesar de que hay
productos de la provincia cuya
documentacion se expide desde
otras, es la tercera de Castilla y
Leoén, tras Burgos y Leon, en
certificados de exportacion
animal de enero a marzo de
2021.

REACCIONES

José R. Godoy
PROVACUNO

“El objetivo es
exportar carne”

“Mantenemos la situacion
con respecto al afio anterior.
A la Union Europea la expor-
tacion va muy bien, hemos
crecido entre un 8 y 9% con
respecto a 2020, cuando al fi-
nal se mantuvo. Lo que des-
cendi6 fue a paises terceros
como consecuencia de que
nuestro principal cliente es
Argelia y hubo un problema
administrativo”, senal6. En
cuanto a nuevos paises, resal-
t6 la apertura para carne de
Filipinas, la reapertura de
Kuwait y “estamos trabajan-
do en Tailandia” y el creci-
miento en Japon. El objetivo
para Provacuno es potenciar
la exportacion de carne “para
que el valor anadido se quede
en Espana”.

Daniel de Miguel
INTERPORC

A lo mejor en 2-3
anos el mercado
chino se ralentiza’

“China es el gje pero el sector
también apuesta por Corea
del Sur, Japon, Vietnam... pai-
ses que son capaces de reco-
nocer la calidad de nuestra
carne”, senal6 el adjunto al
director de Interporc. Ahora
se consideran mercados cla-
ves Filipinas y Canada. En
cuanto al gigante asiatico, De
Miguel mantiene que “segui-
ra comprando a estos volua-
menes peroalomejoren2o3
anos la importacion empieza
a ralentizarse un poco si es
capaz de aumentar la produc-
cion”. Cree clave que el pro-
ductor espanol esté prepara-
do en genética, sanidad ani-
mal y medio ambiente.

Raul Mudiz
INTEROVIC
“Se puede crecer
mucho en Arabia
Saud”

“A pesar de la pandemia es-
tamos en un momento alto
de exportaciéon sobre todo
por el ganado vivo porque
en carne se ha notado mas”,
comenta Muniz. Los princi-
pales destinos de carne de
ovino son Italia y Francia y
en vivo, Arabia Saudi y Li-
bia. “Ahora se presenta un
descenso de envios asi que
esperamos que el mercado
interior se ractive un poco”.
En cuanto a destinos, ade-
mas del objetivo de China,
desde Interovic se confia en
Arabia Saudi “donde se pue-
de crecer y mucho en car-
ne”. La competencia de Es-
pana son los corderos de
Australia y Nueva Zelanda.




